PROPUNERE DE PROIECT

1. Numele complet al initiatorului proiectului:
COMPLEXUL NATIONAL MUZEAL ASTRA SIBIU

2. Titlul proiectului:

CulinarCult. Valorificarea tezaurului alimentar traditional in procesul
dezvoltarii durabile rurale.

3. Contextul proiectului:

Cooperarea descentralizata incheiata intre Consiliul Judetean Sibiu si Consiliul
General llle-et-Vilaine — Franta.

4. Capacitatea financiara:

Consiliul General llle et Vilaine Franta : 75.000 euro
Contributie proprie (CNM ASTRA) : 19.845 euro
Suma solicitata de la Consiliul Judetean Sibiu : 20.000 euro

Total : 114.845 euro

5. Justificarea necesitatii implementarii proiectului:

O piatra la temelia originii si identitatii poporului roméan este reprezentata de
alimentatia traditionala. Aceasta reprezinta o valoare inestimabila atat la nivel local
cat si zonal si national, pe care MCPT ASTRA Sibiu in calitate de muzeu national al
civilizatiei populare traditionale o va cerceta si tezauriza in scopuri culturale,
stiintifice, instructiv-educative si turistice. Accesul publicului vizitator la acest
patrimoniu se va face prin valorificarea cercetarilor de specialitate realizate de
specialigti muzeului, in satele Romaniei, precum si prin intermediul micilor
producatori de produse alimentare traditionale care desfac produse obtinute din
productie proprie in ,targul de tara” care se va amenaja in Muzeul in aer liber din
Dumbrava Sibiului. Un accent important il vom pune asupra dezvoltarii unui cadru de
informare, formare, dialog si prezentare a produselor traditionale locale, astfel incat,
in cadrul proiectului vor fi reuniuni ale producatorilor, dezbateri cu comerciantii si
consumatorii, cursuri de perfectionare si schimburi de experienta. Micii producatori
locali vor fi consiliati, prin acest proiect, in vederea obtinerii calitatii de producator
traditional autorizat si constituirii lor in asociatii reprezentative pentru toate zonele
judetului Sibiu, cu o identitate culturald bine definita. Proiectul va avea o identitate
vizuala proprie si rezultatele sale vor fi diseminate prin mijloace specifice (publicatii
de promovare, respectiv stiintifice).



6. Date privind reprezentantul legal al institutiei care initiaza proiectul:

Nume OLARU

Prenume VALERIU

Adresa PIATA MICA, NR. 11 SIBIU, 550183
Telefon 0269 218195

Fax 0269 218060

Email office@muzeulastra.ro

7. Descrierea proiectului
7.1Rezumatul succint al proiectului:

Proiectul se axeaza pe implementarea unei strategii de conservare si de valorificare
a culturii si civilizatiei alimentatiei traditionale din zonele etnografice ale tarii si
judetului Sibiu. Proiectul promoveaza o nutritie bazata pe consumul produselor
traditionale si ecologice, protectia mediului inconjurator si pe o relatie economica
solidara intre mediul rural si mediul urban. Coordonarea initiativelor de valorificare a
produselor si a culturii gastronomice traditionale se va face de catre un grup de lucru
format din reprezentanti ai: Directiei Agricole Judetene, Asociatiei judetene de
turism, Asociatiei producatorilor traditionali Marginimea Sibiului, Asociatia llle et
Vilaine — Sibiu si Complexul National Muzeal Astra. Publicul tinta este compus din
micii producatori de bucate traditionale, comunitatile locale si publicul larg. Proiectul
cuprinde activitati de coordonare generala a proiectului, activitati de cercetare
etnografica si turistica, activitati de reconstituire a unui targ de tara, animatie
culturald, activitati de formare, pedagogie muzeala, informare si consiliere Si nu in
ultimul rand activitati de promovare a targului si in mod special a produselor i
producatorilor de produse gastronomice locale nonindustriale. Asociatia de prietenie
lle et Vilaine-Sibiu va derula activitatile din proiect si din perspectiva unei medieri a
relatiilor de cooperare regionale si europene in beneficiul comunitatii locale.

7.2 Experienta relevanta pentru domeniul proiectului:

Lider de proiect: Complexul National Muzeal Astra

In Muzeul in Aer Liber din Dumbrava Sibiului existd un sector dedicat alimentatjei
populare numit: Procese si procedee pentru obtinerea si prelucrarea produselor
animale si vegetale in scop alimentar. Sectorul alimentatiei populare cuprinde
monumentele cele mai reprezentative pentru ilustrarea principalelor procese ale
muncii, procedee tehnice si instrumentar specific pentru obtinerea din natura a celor
mai diferite resurse agro-alimentare: vanatoare, pescuit, albinarit - legat de acesta si
extragerea cerii din faguri (,bostinaritul”) si prepararea lumanarilor din ceara -
cresterea animalelor, pomicultura, viticultura, agricultura, uleit si morarit.Ordinea
expunerii este cea conventionala in disciplina etnografica si ea corespunde evolutiei



istorice a proceselor muncii, in functie de progresul tehnicii, al metodologiei si
instrumentarului: vanatoare traditionala, pescuit, albinarit, ,bostinaril’, cresterea
animalelor, cultura pomilor fructiferi si a vitei de vie, prepararea uleiului comestibil
din semintele plantelor oleaginoase, ,agricultura cerealierd” cu instrumentarul agrar,
.Culturile legumicole”, ,Méacinarea cerealelor’.

Impreuna cu aceste exponate, in muzeu sunt reconstruite gospodarii care sunt dotate
cu intregul inventar casnic, folosit la prepararea hranei, prelucrarea, servirea si
depozitarea ei. Obiectele sunt expuse astfel incat reconstituie imaginea unei case al
carei interior este surprins in momentul in care se prepara hrana: la vatra se afla
oalele arse in care se preparau mancarurile, tigai cu trei picioare ce se puneau
deasupra jarului tras din cuptorul de paine, manusare puse la marginea vetrei pentru a
pastra calda mancarea ce se ducea oamenilor aflati la lucru pe camp sau la livezi.

Intrumentarul arhaic pastoral legat de prelucrarea lactatelor este astfel expus in
monumentele din muzeu incat par folosite si acum: cupa de muls si crinta monoxila,
cujba de atarnat cazanul cu lapte la foc, ravarul de faramat casul, putineiul de batut
untul.

In muzeul in Aer Liber sunt amenajate 63 de interioare de case si instalatii, care
fiecare prezinta instrumentar folosit la prepararea hranei. Nu s-ar putea expune
modul de civilizatie populara daca ar lipsi chiar inventarul gospodaresc ce prezinta
diferente de la o zona etnografica la alta. Daca monumentele prezinta fiecare un
mestesug anume, pielaritul, cojocaritul, prelucrarea textilelor, olaritul, etc., grija
zilnica a femeii sa asigure hrana familiei este prezenta in fiecare din aceste case.
Fiecare gospodarie are cuptorul de péine, unele case au chiar doua cuptoare de
paine, unul in casa iar celalalt in curte sau intr-o casoaie, iar acest spatiu al casei:
coltul cu cuptorul, numit si ,a vatra”, ,la foc”, era ca un nucleu ce atragea in
apropierea sa maijoritatea instrumentarului folosit la prepararea hranei, totul dintr-un
singur motiv: toate trebuiau sa fie ,la indemana”: oale mari si mici, linguri, polonice,
blide, cani, cancee, sita, fund de lemn, sararita, lopata de paine, dragla de scos jarul,
etc. Aproape fiecare gopodarie din muzeu detine o mica gradina in care se cultiva
anual plante specifice fiecarei zone etnografice de provenienta.

Un Muzeu al civilizatiei populare traditionale, cum este Muzeul in Aer Liber, prezinta
prin aproape toate evenimentele traditia culinara a poporului roman.

Festivalul National al Traditiilor Populare are loc in fiecare an, pe o perioada de 5
zile, avand 300 invitati-actanti veniti din trei zone istorice, altele in fiecare an. Acestia
isi prezinta obiceiurile si traditiile, prin joc, cantec si mestesug. Din spectrul traditiilor
populare nu putea sa lipseasca arta culinara si mai ales preparatele alese de
bucataresele, special invitate pentru a gati mancaruri traditionale. Meniurile alese de
acestea arata prin ele insele obiceiurile roméanilor de a prepara méancarea in zilele
obisnuite (meniul de zi cu zi, in zilele de post), in zilele de sarbatoare sau zile
insemnate (la botez, la nunti, la Craciun sau la Pasti).
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Reprezentantii zonelor etnografice si-au prezentat cu mandrie obiceiurile culinare din
zonele lor, aratand prin ingredientele folosite, prin maiestria de a le imbina si
prepara, nu numai ,vrednicia” gospodinelor, ci si ocupatiile principale (agricultura,
cresterea animalelor, etc) si ocupatiile secundare (culesul din natura).

Mancarurile rituale sunt si ele preparate si prezentate vizitatorilor muzeului cu ocazia
obiceiurilor care sunt reconstituite si traite de comunitatile ce sunt invitate in muzeu.
Este cazul vernisajelor de monumente in cadrul carora este invitata comunitatea din
sanul careia a venit monumentul vernisat, acestia aducand astfel de mancaruri
rituale, preparate la hramuri sau la zile insemnate pentru sat si comunitate.

Au existat ( si inca mai sunt respectate ) anumite perioade sau zile doar, in care s-a
pus un accent special pe alimentatia traditionala; meniul din aceste zile s-a
diferentiat de meniul zilelor obisnuite tocmai pentru a aduce un plus de traire
sufleteasca si prin prizma obiceiurilor alimentare, alaturi de obiceiurile bisericesti.
Comunitatile si-au cristalizat anumite obiceiuri si reguli proprii prin care isi exprima
identitatea etnica, culturala dar si pe cea religioasa. Daca apartii unei anumite
comunitati, vei urma indeaproape obiceiul mogstenit de la inaintasi de a te comporta
intr-un anumit fel, inclusiv din punct de vedere culinar, aratandu-ti apartenenta la un
anumit grup, dar si constituind in acelasi timp acest grup.

Meniul special pastrat in anumite zile sau perioade este unul de ingradire sau
restrangere a numarului de alimente ce pot fi folosite, de exemplu perioadele de
post, in care nu se consuma produse lactate, oua sau carne, nici derivate ale
acestora; sau poate fi un meniu mult mai bogat decat cel al unei duminici, de
exemplu la sarbatorile mari si la zilele insemnate.

In cadrul muzeului au inceput s& se organizeze Targuri de bucate traditionale in
colaborare cu organizatia Slow Food, in cadrul caruia producatori de produse
alimentare traditionale vin cu produse specifice zonei lor, iar alti producatori prepara
in fata vizitatorilor produse emblematice pentru traditia culinara romaneasca:
tocanite la ceaun, ciorbe, saramura, sarmalute, cocoloase cu branza, etc.

Targurile de produse traditionale, dedicate bucatelor traditionale roméanesti au fost
organizate in Muzeul Civilizatiei Populare Traditionale ASTRA incepand cu anul
2007, cand a avut loc “Slow Food Festival” desfasurat in peroada 18-20 mai; in anul
2010, la initiativa Asociatiei Judetene de Turism Sibiu si a Fundatiei ADEPT
Transilvania, au avut loc trei editii ale Targului de produse traditionale Slow Food
desfasurate in 10 iulie 2010; 14-15 august 2010 si 18 septembrie 2010.

Incepand cu anul 2011, impreuna cu Directia pentru agricultura judeteana Sibiu, s-a
desfasurat Targul de produse traditionale si ecologice in urmatoarele perioade:
prima editie — 19-20 martie 2011, editia a doua — 16-17 aprilie 2011, editia a treia —
31 aprilie- 1 mai 2011, editia a patra — 14-15 mai 2011, editia a cincea — 28-29 mai
2011, iar editia a sasea — 11-12 iunie 2011, programarea ulterioara urmand cadenta
de doua saptamani, pana la jumatatea lunii octombrie 2011 si prima editie a Targului
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de Bucate Traditionale Branduri transilvdnene, cu participarea producatorilor din 8
judete din Transilvania, inclusiv judetul Sibiu.

Descriere colaboratori:

Asociatia de prietenie "llle et Vilaine — Sibiu -Dezvoltare teritoriala prin cooperare

Medierea cooperarii descentralizate Sibiu —llle et Vilaine
Sprijinirea structurarii vietii asociative in judetul Sibiu — centru de resurse pt ONG-uri
Aport la elaborarea de politici publice si sprijinirea unei cetatenii active
Cooperare regionala si europeana in domenii de interes pentru comunitate

Sprijinirea unor schimburi interculturale intre regiuni europene
Participarea activa in retele de ONG-uri nationale si internationale
Sustinerea programelor si serviciilor pentru tineret - centru de tineret

Organizarea de cursuri si schimburi in cadrul formarii continue pentru adulii.

Asociatia Judeteana de Turism Sibiu are misiunea de a promova destinatia turistica-
judetul Sibiu prin punerea in valoare a patrimoniului natural, construit si a valorilor
culturale materiale si imateriale. Gastronomia este una dintre componentele
principale ale produsului turistic sibian, careia i s-a dedicat un ghid editat in patru
limbi straine. Cu scopul de a valorifica bucataria traditionala si pentru a veni in
sprijinul micilor producatori locali, am initiat sau am devenit parteneri in organizarea
si promovarea mai multor evenimente gastronomice: Festivalul Branzei si al Tuicii-
Rasinari (2006-2010), Targul de produse traditionale-Ocna Sibiului (2009),
Transilvanian Brunch-eveniment cu caracter itinerant (2009-2011). Tn anul 2010,
asociatia a initiat Targul Slow Food Sibiu, pe care |-a organizat impreuna cu
Complexul Muzeal ASTRA si cu Fundatia ADEPT in arealul perfect adaptat pentru
un astfel de targ al Muzeului in aer liber din Dumbrava Sibiului. Asociatia s-a ocupat
de relatia cu producatorii si de activitatile de promovare. Traditia targului a fost
continuata anul acesta de Muzeul ASTRA si de Directia Agricola Judeteana. De
asemenea, asociatia repertoriaza continuu produse traditionale si producatori, si ii
promoveaza vis-a-vis de operatorii turistici si de consumatori individuali.

Directia_Agricola Judeteana Dezvoltare teritoriala prin cooperare si asigurarea de
asistenta tehnica pentru elaborare strategii de dezvoltare rurala si proiecte, inclusiv
cele ecologice, prin intalniri directe cu producatorii; Asigurarea de servicii de
consultanta (pe diferite teme si prioritati); Organizare de seminarii de specialitate
(produse traditionale, grupuri de producatori, etc.); Sprijinirea producatorilor si
fermierilor prin organizarea de intalniri tematice pe grupuri de lucru, participarea
acestora la: expozitji si targuri de produse traditionale si ecologice, licitatii si expozitii
de animale. DAJ Sibiu a organizat impreuna cu Muzeul Civilizatiei Populare
Traditionale ASTRA si Asociatia Producatorilor de Produse Traditionale au
organizat pe durata sezonului estival (incepand din data de 19 -20 martie pana 15 -
16 octombrie 2011, din doua in doua saptamani ) al anului 2011, Targul de produse
traditionale si ecologice, in Complexul Muzeal National "ASTRA" din Dumbrava
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Sibiului. Scopul organizarii acestor evenimente este promovarea fermierilor si
producatorilor de specialitati traditionale de calitate cat si prezentarea produselor
atestate traditional de catre Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale. DAJ Sibiu a
organizat Tmpreuna cu Primaria Orasului Agnita si Asociatia Producatorilor de
Produse Traditionale in perioada 24 iulie 2011 prima editie a manifestarii - Expozitie
de animale cu vanzare prin licitatie si Targ de produse traditionale si ecologice unde
au fost prezenti crescatori de animale din Judetul Sibiu precum si alte persoane
fizice sau juridice ce au ca obiect de activitate colectarea de tineret bovin. In
perioada 3 — 4 septembrie 2011 a organizat impreuna cu Primaria Orasului Saliste,
Asociatia Judeteana a Crescatorilor de Ovine si Caprine ” Marginimea”, Asociatia
Producatorilor de Produse Traditionale si Ecologice” Marginimea Sibiului”, Smart
Creative Production, Asociatia Judeteana a Crescatorilor de Ovine si Caprine Alba ,
Asociatia Crescatorilor de Animale si Producatorilor de Produse Traditionale din
Roménia (cu sediul in BRASOV ) prima editie a manifestarii OVINEXPO -
MARGINIMEA SIBIULUI, BURSA DE BERBECI;Sprijinirea si incurajarea fermierilor
in forme perfectionate de lucru — grupuri de producatori, asociatji;Participarea activa
in promovarea produselor specifice traditionale.

Asociatia Producatorilor de Produse Traditionale si Ecologice ,Marginimea Sibiului”

Asociatia Producatorilor de Produse Traditionale a organizat impreuna cu DAJ Sibiu
si Muzeul Civilizatiei Populare Traditionale ASTRA pe durata sezonului estival al
anului 2011 (incepand din data de 19 -20 martie pana 15 -16 octombrie 2011, din
doua in doua saptamani ) al anului 2011, Targul de produse traditionale si ecologice,
in Complexul Muzeal National "ASTRA" din Dumbrava Sibiului. Scopul organizarii
acestor evenimente este promovarea fermierilor si producatorilor de specialitati
traditionale de calitate cat si prezentarea produselor atestate traditional de catre
Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale. A participat alaturi de DAJ Sibiu si
Primaria Orasului Agnita in perioada 24 iulie 2011 la prima editie a manifestarii -
Expozitie de animale cu vanzare prin licitatie si Targ de produse traditionale si
ecologice. In perioada 3 — 4 septembrie 2011 a participat aldturi de Priméria
Orasului Saliste, Asociatia Judeteana a Crescatorilor de Ovine si Caprine ”
Marginimea”, Smart Creative Production, Asociatia Judeteana a Crescatorilor de
Ovine si Caprine Alba , Asociatia Crescatorilor de Animale si Producatorilor de
Produse Traditionale din Romaéania (cu sediul in BRASOV ) la prima editie a
manifestarii OVINEXPO — MARGINIMEA SIBIULUI, BURSA DE BERBECI. in
periada 01 — 02 octombrie 2011 a participat alaturi de DAJ Sibiu si Muzeul Civilizatiei
Populare Traditionale ASTRA la seminarul cu tema Targul de bucate traditionale
“Branduri transilvanene”. Participarea activa in promovarea produselor specifice
traditionale.

Durata desfagurarii proiectului 24 luni de la semnarea contractului de finantare.



7.3. Obiective, activitati:

Obiectivele generale ale proiectului

Sprijinirea tehnica, logistica si informationala a actiunilor colaboratorilor, de
valorizare a ocupatiilor si produselor traditionale.

Sprijinirea oricaror cooperari internationale in domeniul dezvoltarii rurale.

Promovarea educatiei permanente in domeniul agriculturii, al economiei de
proximitate si al eticii consumului.

imbunatatirea standardului de viatd al micilor producatori rurali prin dezvoltarea
turismului si a unei culturi gastronomice traditionale locale.

Acordarea de asistenta pentru infiintarea si dezvoltarea asociatiilor de producatori
traditionali.

Organizarea de schimburi de experienta intre agricultorii din judetul Sibiu si cei din
tarile membre UE.

Valorificarea cooperarii franco-romane in domeniul dezvoltarii agricole si rurale
pentru informarea privind implicatiile politicii agricole comune.

Obiectivele specifice ale proiectului (se adreseaza cauzelor
problemei/lipsurilor/necesitatilor):

Obiectivul 1 Realizarea unor studii stiintifice cu privire la agricultura traditionala,
produsele traditionale, si la micii producatori agricoli

Obiectivul 2 Reconstituirea unui targ traditional (‘de tara’) care sa fie functional pe
toata durata anului si animat cultural

Obiectivul 3 Cresterea calitatii si eficientei formarii continue, informarii si
consultantei acordate agricultorilor si consumatorilor din judetul Sibiu

Obiectivul 4 Promovarea micilor producatori traditionali autorizati si a produselor
traditionale

Obiectivul 5 Crearea unei structuri informale, pe baza de conventie, intre toti actorii
(publici, privati si asociativi), in vederea concertarii actiunilor lor din domeniul
valorizarii produselor locale : DADR, Camera agricola, Muzeul ASTRA, Junii sibiului,
Asociatii de producatori, AJTS, APIVS etc.

Activitatile proiectului :

Activitatea 1 Managementul proiectului
Activitatea 2 Cercetare
Activitatea 3 Reconstituirea unui targ traditional

Activitatea 4 Animatie culturala



Activitatea 5 Informare, formare si consiliere

Activitatea 6 Promovare

Detalierea activitatilor din proiect

Activitatea 1 Managementul proiectului

Subactivitati:
1. Planificare:

Sarcini : stabilirea scopului si obiectivelor, stabilirea strategiei necesare pentru
atingerea acestora, a activitatilor si resurselor necesare pentru implementare,
stabilirea duratelor necesare pentru realizarea activitatilor, precum si stabilirea unor
planuri de contingenta (sau de rezerva), in urma analizari riscurilor presupuse de
proiect.

2. Organizare:

Sarcini : presupune identificarea resurselor umane si non — umane (intelegand prin
aceste resurse materiale — echipamente — si resurse financiare), oferind o distribuire
echitabila a acestora, precum si stabilirea rolurilor individuale si colective pentru
membrii echipei de proiect. De asemenea, implica stabilirea politicilor, procedurilor si
strategiilor de management, Stabilirea nivelului de autoritate si responsabilitate in
cadrul echipei de proiect, precum si alocarea diferitelor tipuri de resurse pe fiecare
activitate in parte.

3. Implementare:

Sarcini : punerea in practica a celor planificate si organizate, implicand: pregatirea si
derularea efectiva a activitatilor proiectului, instruirea echipei de proiect,
monitorizarea echipei, resurselor si desfasurarii activitatilor precum si armonizarea
diferitelor decizii si actiuni.

4. Control:

Sarcini : monitorizare, evaluare, control al resurselor din cadrul proiectului ca sa
corespunda cu planificarea; stabileste criterii , indicatori de performanta,
standardele de performanta, (calitate, costuri, incadrare in timp etc.), stabilirea si
implementarea unei scheme de monitorizare si evaluare a dezvoltarii proiectului in
sensul urmarit gi dorit, stabilirea modalitatii de transmitere a informatiilor in cadrul
echipei de proiect, intre echipa si restul organizatiei si intre acestia si ceilalti actori
interesati.

5. Raportare : cu privire la evolutia tehnica si financiara a proiectului, catre sursa
finantatoare



Activitatea 2 Cercetare

Subactivitatea 1: Cercetare etnografica cu privire la alimentatia traditionald in
localitatile din judetul Sibiu

Sarcini :

Stabilirea unei echipe compuse din muzeografi
Stabilirea localitatilor in care se va realiza cercetarea
Planificare in timp a activitatii de cercetare pe localitati

Cercetare etnografica cu privire la produsele traditionale alimentare emblematice
pentru fiecare localitate si cu privire la specificul alimentatiei la inceputul secolului 20
si in prezent, ingrediente de baza, produse agricole, metode traditionale de
preparare a hranei, mancaruri legate de anumite obiceiuri traditionale, mancaruri
specifice preparate la zile insemnate (nunta, botez, hramuri, sarbatori etc), metode
traditionale de pastrare a alimentelor, prepararea painii

Valorificarea informatiilor obtinute in timpul cercetarii prin arhivarea documentarii
foto, audio, documente scrise.

Valorificarea informatiilor obtinute in urma cercetarilor prin intrebuintarea lor in
materiale promotionale.

Subactivitatea 2 : Cercetare cultural - turistica
Sarcini :

Depistarea producatorilor disponibili sa participe in cadrul evenimentelor cultural-
turistice pentru a face demonstratii practice de artd culinara (in cadrul team
buildingurilor, seminariilor, taberelor scolare, targurilor traditionale, evenimentelor de
promovare a judetului in tara si strainatate)

Realizarea unor trasee turistice care sa includa vizite la producatorii traditionali care
pot face demonstratii practice de preparare a produselor traditionale.

Organizarea de intalniri intre producatori si profesionistii din turism.

Valorificarea informatiilor obtinute in urma cercetarilor prin intrebuintarea lor in
materiale promotionale.

Subactivitatea 3: Identificarea producatorilor

Sarcini :

Colaborare cu administratiile locale si asociatiile de producatori
|dentificarea producatorilor care nu sunt inca Tnregistrati

Crearea unei baze de date a producatorilor inregistrati si neinregistrati (cu si fara
autorizatie)
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Activitatea 3 Reconstituirea unui tarqg traditional

Descriere

Prin acest proiect se va realiza o integrare a targului de bucate in imaginea generala
a monumentelor din muzeu. Pavilioanele de lemn pentru expunerea marfii si
adapostirea producatorilor se vor integra in imaginea generala a constructiilor
traditionale. Sunt propuse opt pavilioane care vor deservi 16 producatori. Bucataria
construita in stilul unui foisor mai mare, va fi un spatiu functional de preparare a
hranei pe o soba cu plitd aldturatd unui cuptor de paine. In cuptor si pe plitd se vor
prepara diverse produse traditionale sub privirile celor doritori de cunoastere a
traditiei culinare. In timpul desfasurarii targurilor de bucate, aici se vor desfasura
demonstratii practice de gatit. Spatiul de gatit va putea fi folosit si pentru pedagogie
muzeala ce va avea ca obiectiv hrana traditionala, sau va fi folosit in cadrul unor
tabere cu tematica gastronomiei populare. in apropierea pavilioanelor se vor
construi doua grupuri sanitare cu o fosa septica, asigurand astfel conditii optime de
igiena. Data fiind multitudinea de evenimente in cadrul carora se pot face
demonstratii practice de gatit (Festivalul traditiilor, Targul mesterilor populari,
obiceiurile de peste an) si numarul mare de targuri de bucate care preconizam ca o
sa fie organizate de catre muzeu in anii viitori, propunem amenajarea acestui spatiu
cu dotarile necesare pentru organizarea in condifii sanitare si tehnice optime a

evenimentelor cu specific culinar.

Activitatea 4 : Animatie culturala

Sarcini :
Desemnarea unei persoane responsabile de coordonarea targului

Selectia producatorilor pentru targ in functie de criterii prestabilite (autorizatie, tip de
produs, zona de provenienta, producatorul sa fie vanzator)

Invitarea producatorilor selectionati de a participa la targ
Demonstratii de arta culinara
Activitati interactive cu publicul vizitator

Organizarea unor editii tematice
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Activitatea 5 Informare formare si consiliere

Subactivitatea 1. Activitate de informare si consiliere a micilor producatori
traditionali

Sarcini:
intrevederi cu membrii comunitatilor locale

in vederea obtinerii autorizatiei si in scopul infiintarii de asociatii, si retele de
asociatii, scoaterea in evidenta a avantajelor statutului autorizat de producator de
produse traditionale, motivatia de a participa la targ, targul ca modalitate de pastrare
si perpetuarea traditiei culinare si alte evenimente cu caracter demonstrativ
desfasurate in muzeul in aer liber.

Informarea si formarea populatiei rurale in vederea cresterii nivelului de cultura
agricola si a capacitatii de a initia proiecte concrete.

Subactivitatea 2. Activitate de informare si consiliere a consumatorilor
Sarcini:

Promovarea educatiei permanente privind economia de proximitate si etica
consumului.

Activitatea 6 Promovare

Subactivitatea 1 : Promovarea micilor producatori traditionali
Sarcini :

Realizarea si distribuirea de publicatii, materiale promotionale, articole in presa
scrisa locala

Promovarea producatorilor pe website-ul destinatiei turistice-judetul Sibiu.

Promovarea producatorilor cu ocazia evenimentelor turistice (evenimente
gastronomice, targuri si festivaluri, etc)

Subactivitatea 2 Promovarea targului

Sarcini : realizarea si distribuirea de materiale publicitare, reclame, promovare pe
localitati, animatii culturale, promovare in presa

Subactivitatea 3 Promovarea proiectului
Sarcini:
Crearea unei identitati vizuale a conceptului (logo, slogan)

Promovare si diseminare rezultate la nivel judetean, evaluare, exemple de buna
practica din cadrul proiectului



8. Buget total pe activitati
A1 -0 lei
A2 — 33.536 lei

A3 — 349.000 lei (cf anexa 1 si cf anexa 2)

A4 —2.700 lei
A5 —52.100 lei
AG — 59.942 lei

Valoare totala : 497.278 lei

La curs de referinta de 4,33 lei/1euro = 114.845 euro

9. Anexe:
Anexa 1 — grafic activitati si planificare bugetara

Anexa 2 — deviz estimativ "Targ de tara’

Director General, Contabil Sef,
Valeriu Olaru Dorina Orban
Tntocmit,

Cristina Manaila

Referent Serviciul Managementul Proiectelor
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